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Dans ce guide, vous allez voir… 
 
 
INTRODUCTION 
 
ÉTAPE 1 : DÉFINIR VOS OBJECTIFS ET VOTRE CIBLE 
 
ÉTAPE 2 : RÉALISER UNE ANALYSE APPROFONDIE DE VOTRE MARCHÉ 
ET DE VOS CONCURRENTS 
 
ÉTAPE 3 : CHOISIR LES BONS CANAUX MARKETING DIGITAUX 
 
ÉTAPE 4 : DÉVELOPPER UN CONTENU DE QUALITÉ ET ENGAGEANT 
 
ÉTAPE 5 : METTRE EN PLACE DES ACTIONS DE MARKETING DIGITAL 
CONCRÈTES 
 
ÉTAPE 6 : MESURER VOS RÉSULTATS ET OPTIMISER VOTRE STRATÉGIE 
 
ETAPE 7 : METTRE À JOUR VOTRE STRATÉGIE RÉGULIÈREMENT 
 
CONCLUSION 
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INTRODUCTION :  
 

 
 
Dans un monde de plus en plus connecté, une stratégie marketing 
digital solide est essentielle pour la croissance et la réussite d'une 
entreprise. Ce guide d'initiation vise à fournir une vue d'ensemble 
complète des principes fondamentaux du marketing digital, ainsi que 
des étapes clés pour élaborer une stratégie efficace. Que vous soyez 
novice en la matière ou que vous cherchiez à approfondir vos 
connaissances, ce guide vous accompagnera dans la création d'une 
présence en ligne impactante pour votre entreprise. 
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ÉTAPE 1 : DÉFINIR VOS OBJECTIFS ET VOTRE CIBLE 
 

Avant de vous lancer dans la création de votre stratégie marketing digitale, il est 
essentiel de définir clairement vos objectifs commerciaux et votre public cible. 

Vos objectifs peuvent être d'augmenter votre notoriété, de générer des leads, de 
booster vos ventes ou encore de fidéliser vos clients. 

Votre public cible représente les personnes que vous souhaitez atteindre avec vos 
actions marketing. Il est important de bien cerner leurs caractéristiques, leurs besoins 
et leurs attentes. 

Exemple :  

Objectif : Augmenter le nombre de visites sur votre site web de 20% d'ici 6 mois. 

Cible : Femmes entre 25 et 45 ans, intéressées par la mode et la beauté. 

 
ÉTAPE 2 : RÉALISER UNE ANALYSE APPROFONDIE DE VOTRE MARCHÉ 
ET DE VOS CONCURRENTS 

Pour élaborer une stratégie marketing digitale pertinente, il est indispensable de 
connaître votre marché et vos concurrents. 

Analysez les tendances du marché, les comportements des consommateurs et les 
stratégies mises en place par vos concurrents. 

Cette analyse vous permettra d'identifier vos opportunités et de différencier votre 
entreprise. 

Exemple : 

Analyse du marché : Le marché de la mode en ligne est en forte croissance, avec 
une concurrence de plus en plus importante. Les consommateurs sont de plus en 
plus connectés et utilisent régulièrement les réseaux sociaux pour s'informer et 
acheter des produits. 

Analyse des concurrents : Vos principaux concurrents sont X, Y et Z. Ils proposent 
tous des produits similaires aux vôtres et sont présents sur les mêmes canaux 
marketing digitaux. 
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ÉTAPE 3 : CHOISIR LES BONS CANAUX MARKETING DIGITAUX 

De nombreux canaux marketing digitaux sont à votre disposition, tels que les réseaux 
sociaux, le référencement naturel (SEO), le référencement payant (SEA), le marketing 
par email, le marketing d'influence, etc. 

Il est important de choisir les canaux les plus adaptés à votre entreprise, à votre 
cible et à vos objectifs. 

Exemple : 

Réseaux sociaux: Instagram et Pinterest sont les réseaux sociaux les plus pertinents 
pour votre cible. 

Référencement naturel (SEO): Optimisez votre site web pour les mots-clés 
pertinents pour votre cible. 

Marketing par email: Créez une liste de diffusion d'emails et envoyez régulièrement 
des newsletters à vos abonnés. 

 
ÉTAPE 4 : DÉVELOPPER UN CONTENU DE QUALITÉ ET ENGAGEANT 

4. Développer un contenu de qualité et engageant 

Le contenu est roi du marketing digital ! Créez du contenu de qualité et engageant qui 
répond aux besoins et aux attentes de votre cible. 

Cela peut inclure des articles de blog, des infographies, des vidéos, des podcasts, 
etc. 

Exemple : 

Rédigez des articles de blog sur des sujets liés à la mode et à la beauté. 

Créez des infographies et des vidéos pour présenter vos produits de manière 
attractive. 

Partagez des photos inspirantes sur vos réseaux sociaux. 
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ÉTAPE 5 : METTRE EN PLACE DES ACTIONS DE MARKETING DIGITAL 
CONCRÈTES 

Une fois que vous avez choisi vos canaux marketing digitaux, il est temps de mettre 
en place des actions concrètes. 

Cela peut inclure la création de campagnes publicitaires, la publication de contenu 
régulier sur les réseaux sociaux, l'envoi de newsletters à vos abonnés, etc. 

Exemple : 

Lancez une campagne publicitaire sur Instagram ciblant votre audience. 

Participez à des événements et des collaborations avec des influenceurs dans le 
domaine de la mode. 

Organisez des concours et des jeux-concours sur vos réseaux sociaux. 

 
ÉTAPE 6 : MESURER VOS RÉSULTATS ET OPTIMISER VOTRE STRATÉGIE 

Il est essentiel de mesurer régulièrement les résultats de vos actions marketing 
digitales afin d'en évaluer l'efficacité et d'optimiser votre stratégie en conséquence. 

Utilisez des outils d'analyse web pour suivre vos performances et identifier les actions 
qui fonctionnent le mieux. 

Exemple : 

Utilisez Google Analytics pour suivre le trafic sur votre site web et mesurer l'efficacité 
de vos campagnes marketing. 

Analysez vos données sociales pour identifier les contenus qui génèrent le plus 
d'engagement. 

Ajustez votre stratégie en fonction des résultats obtenus. 

 
 
 
 
 
 



ACCODIG.COM : AGENCE DE MARKETING DIGITAL INTELLIGENTE POUR ENTREPRENEURS ! 
 
 

GUIDE POUR LA CRÉATION DE VOTRE STRATÉGIE DIGITALE  MOUNA LAHLOU  

 

 
ETAPE 7 : METTRE À JOUR VOTRE STRATÉGIE RÉGULIÈREMENT 
 
Le marketing digital est un domaine en constante évolution. Il est donc important de 
mettre à jour votre stratégie régulièrement pour tenir compte des nouvelles tendances 
et des changements de comportement des consommateurs. 
 
Exemple : 

Restez informé des dernières tendances du marketing digital. 

Analysez régulièrement les performances de vos campagnes et apportez les 
modifications nécessaires. 

 
CONCLUSION : L'aventure Digitale Vous Attend !  
 
En suivant ces étapes, vous serez en mesure de créer une stratégie marketing digitale 
efficace qui vous permettra d'atteindre vos objectifs commerciaux et de développer 
votre entreprise. 
Voici quelques outils et ressources supplémentaires qui vous aideront à créer votre 
stratégie marketing digitale : 
 

• Google Analytics : https://analytics.google.com/analytics/academy/course/6 
• Facebook Business Manager : https://business.facebook.com/ 
• Semrush : https://www.semrush.com/ 
• Ahrefs : https://ahrefs.com/ 
• HubSpot : https://www.hubspot.com/ 
• Hootsuite : https://www.hootsuite.com/ 

 
N'oubliez pas que le succès d'une stratégie marketing digitale repose sur une 
planification minutieuse, une exécution rigoureuse et une analyse régulière des 
résultats. 
En tant que consultante senior en marketing digital, je suis à votre disposition pour 
vous accompagner dans la création et la mise en œuvre de votre stratégie marketing 
digitale. 
N'hésitez pas à me contacter si vous avez des questions ou si vous souhaitez 
bénéficier d'un accompagnement personnalisé. 


